
 

 

Sponsoring-Richtlinie 

Houweling Group möchte durch Sponsoring gern einen bedeutsamen und positiven Beitrag zur 

Gesellschaft leisten. Wir betrachten Sponsoring als eine Zusammenarbeit und Form von Aktivität, bei 

der die Rede von einer deutlichen Gegenleistung ist. Wir finden es wichtig, dass die Aktivität zu 

unseren Kernwerten passt: family, sustainable und active. Bei jedem Sponsoringantrag prüfen wir, ob 

die Aktivität zu uns passt und ob die Höhe des zu sponsernden Betrags im Verhältnis zur 

Gegenleistung steht. 

 

Bedingungen 

Wir ziehen den Sponsoringantrag in Betracht, wenn: 

• Die Aktivität mindestens zu zwei unserer drei Kernwerte family, sustainable und active passt. 

• Deutlich ist, was die zu erbringende Leistung des Antragstellers und von uns ist. 

• Der Antrag mindestens acht Wochen vor Beginn der Aktivität eingereicht wurde. 

 

Jeder Antrag wird sorgfältig auf die Erfüllung dieser Bedingungen geprüft. Sie erhalten innerhalb von 

drei Wochen eine Antwort von uns. 

1. Wann ist die Aktivität? 

2. Wo ist die Aktivität? 

3. Welche Zielgruppe wird erreicht? 

4. Was ist das Ziel des Sponsorings? 

a. Bekanntheitsgrad und öffentliches Bewusstsein 

b. Kontakt mit Geschäftsbeziehungen 

c. Zusätzlicher Umsatz 

d. Sonstiges, nämlich … 

5. In welcher Beziehung steht die Aktivität zu unseren Kernwerten? 

a. Family 

b. Sustainable 

c. Active 

6. Welche Leistung in Form von Geld, Produkten und Zeit wird von uns erwartet? 

7. Welche Leistung erhalten wir von Ihnen? 

8. Wie ist die Position von Houweling Group im Verhältnis zu anderen Sponsoren? 

9. Was ist der erwartete messbare Effekt des Sponsorings? 

 


